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Content to podstawa skutecznego SEO. Jak wygladaja
aktualne wytyczne od Google?
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Jezeli ktos twierdzit, Ze rozwdj sztucznej inteligencji bqdz eksperymentalne zmiany wyszukiwarki
Google wyprq z obiegu dziatania content marketingowe, byt po prostu w duzym btedzie. Gigant ze
Stanéw Zjednoczonych na kazdym kroku podkresla, jak waznym elementem pozycjonowania stron
internetowych jest tworzenie jakosciowych, eksperckich wrecz tresci. Ich znacznie wzrosnie teraz
nawet kilkukrotnie, poniewaz najnowsze pomysty od Google wymagajq dobrej klasy contentu do
generatywnego przedstawiania rezultatow na konkretne zapytania. Wyniki wyszukiwarki majq by¢
jeszcze trafniejsze, wiec i sama warstwa tekstowa na stronach internetowych powinna uwzgledniac¢
szereg wytycznych, narzucanych przez Google w ciggu kilku ostatnich lat.

Tworzysz eksperckie tresci? Twoja strona zaprzyjazni sie z algorytmem Google

Nikogo nie powinni$my zaskoczy¢ stwierdzeniem, ze content to niezwykle wazna czes¢ absolutnie
kazdej strategii pozycjonowania. Wielu specjalistéw doda nawet, ze jest to kluczowy element, ktory
najwieksza na Swiecie wyszukiwarka docenia od lat. Google przeciez niejednokrotnie podkreslato,
jak istotnym czynnikiem walki o organiczny ranking bedzie tworzenie oraz publikowanie wylacznie
najwyzszej jakosci tresci. Nie bez przyczyny trzema podstawowymi filarami oceny strony firmowej
sa: fachowos¢, autorytatywnosc¢ oraz wiarygodnos¢ (EAT). Aktualnie mozemy dopisa¢ do nich tez
doswiadczenia uzytkownikdw, poniewaz Google skupia sie w nastepnych miesigcach na promocji



artykutow eksperckich. Afterweb, czyli firma marketingowa wyspecjalizowana w pozycjonowaniu
stron internetowych, zauwaza pewna nowos¢ w postaci weryfikacji autorow. Algorytm Google od
teraz bedzie zwracat szczegdlna uwage nie tylko na publikowana tresé, ale rowniez na osobe, ktora
stoi za jej przygotowaniem. Analiza wpiséw goscinnych, zacytowanych wypowiedzi czy chociazby
biznesowych medidéw spotecznosciowych ma zapewni¢ uzytkownikom szerszy dostep do artykulow
tworzonych przez rzeczywistych ekspertow. Skad taka decyzja po stronie Google? Odpowiedz
jest prosta! Wyszukiwarka przygotowuje internautéw na kilka istotnych zmian, jakie beda stopniowo
pojawiac sie w ustudze. Mowa tutaj o wiekszej ingerencji sztucznej inteligencji w wyniki, ktore sa
prezentowane na podstawie wyszukiwanego hasta. Narzedzia Search Generative Experience oraz
Gemini juz wkrétce na dobre zostang zaimplementowane w okno wyszukiwarki. I zdaniem Google
takie zmiany przetoza sie na zwiekszenie poziomu zadowolenia uzytkownika.

Dbaj o wlasnego bloga oraz o publikacje na zewnetrznych zrodlach

Kosmetyka a nie rewolucja. To tak nalezy okresli¢ zmiany w contentach, o ktérych wspomnieliSmy
nieco wczesniej. Przedsiebiorcy posiadajacy juz doswiadczenie w pozycjonowaniu firmowych stron
wiedzg, ze Google skrupulatnie dba o rozwijanie wymagan odnosnie contentéw publikowanych na
roznych portalach. Strategia marketingowa w takim wtasnie zakresie stanowi juz elementarna czes¢
profesjonalnego pozycjonowania. Tak byto w poprzednich latach i tak z pewnoscia bedzie réwniez w
kolejnych. Dodatkowo, powinna ona opierac sie nie tylko o tresci tworzone na firmowego bloga.
Niezwykle istotne z punktu widzenia algorytmoéw bedzie takze wspotpracowanie z zewnetrznymi
serwisami oraz pozyskiwanie linkow z rzetelnych, wiarygodnych zZrdédel. Zwlaszcza, ze Google w
trakcie ustalania filarow oceny EEAT uwzglednia juz pochodzenie contentu. Warto zwroci¢ uwage,
ze o ile samodzielna publikacja artykutu na wtasnej stronie internetowej nie powinna by¢ wiekszym
wyzwaniem, tak znalezienie zewnetrznego wydawcy spetniajacego standardy Google moze juz byc¢
problematyczne dla zdecydowanej wiekszosci przedsiebiorcow. To miedzy innymi z tego powodu
rekomenduje sie wspotprace z doswiadczonymi agencjami, specjalizujgcymi sie w pozycjonowaniu
organicznym. Na stronie afterweb.pl znajdziesz nawet kompleksowa oferte, uwzgledniajaca takze
dziatania content marketingowe. Jak jeszcze tacy eksperci pomoga Ci przy tworzeniu tresci? Mowa
tutaj chociazby o przygotowywaniu sprzedazowych stéw kluczowych i wytycznych ich
stosowania, optymalizacji technicznej pod katem algorytméw Google oraz o znalezieniu listy portali
waznych z punktu widzenia potencjalnej oceny wyszukiwarki.
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