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Czy opakowanie do dan na wynos moze budowa¢ marke
restauracji?
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Klienci przyzwyczaili sie do wygody zamawiania jedzenia z dostawa lub odbiorem
osobistym, a konkurencja w branzy gastronomicznej jest ogromna. W takiej sytuacji
restauratorzy szukaja sposobow, by zosta¢ zapamietanym nie tylko dzieki smakom, ale
rowniez doswiadczeniu, jakie towarzyszy konsumpcji. Jednym z elementow, ktore wpltywaja
na postrzeganie lokalu, jest opakowanie. Wydaje sie czyms praktycznym, niemal
niewidocznym, a jednak to wlasnie ono trafia bezposrednio w rece klienta i w duzej mierze
decyduje o pierwszym wrazeniu.

Pierwsze spotkanie z marka

Zanim klient otworzy pudetko z makaronem, miske z zupa czy tacke z sushi, styka sie z
opakowaniem. To ono buduje atmosfere oczekiwania. Estetyczne, dobrze zaprojektowane i solidne
opakowanie sugeruje, ze restauracja dba o kazdy szczegoét. Z kolei nieporeczne lub nieszczelne moze
popsuc¢ cata rados¢ zamawiania jedzenia na wynos.

W s$wiecie, gdzie media spotecznosciowe pelne sa zdje¢ dan i recenzji, pierwsze spotkanie z
opakowaniem zyskuje dodatkowe znaczenie. Klient chetnie pochwali sie estetyka positku, a jesli



opakowanie bedzie wygladato atrakcyjnie i spdjnie z identyfikacja restauracji, stanie sie naturalnym
elementem promocji.

Funkcjonalnosc¢ jako element wizerunku

Na wizerunek marki nie wplywa wylacznie wyglad, ale i komfort uzytkowania. Opakowanie musi by¢
szczelne, tatwe do otwarcia, a przy tym odpowiednie do rodzaju serwowanego dania. Rozlany sos,
rozmieknieta pizza czy zimne frytki to do§wiadczenia, ktére szybko zniecheca do ponownego
zamOwienia.

Restauracje, ktore inwestuja w dobrze dopasowane pojemniki i talerze, pokazuja, ze szanuja czas i
wygode klienta. Troska o praktycznos¢ staje sie wtedy czescia komunikacji marki - sygnatem, ze
lokal dziata profesjonalnie i mysli o odbiorcy w kazdym detalu.

Spadjnosc¢ z identyfikacja wizualna

Logo na opakowaniu, charakterystyczny kolor czy wyrdzniajacy sie ksztatt pudetka - te elementy
wzmacniajq rozpoznawalnos¢ restauracji. Wiasciciele lokali coraz czesciej mysla o opakowaniach w
kontekscie budowania spéjnej komunikacji. To naturalne przedtuzenie identyfikacji wizualne;
obecnej w lokalu, w social mediach czy na stronie internetowe;j.

Nie zawsze oznacza to koniecznos¢ kosztownej personalizacji. Juz sam wybor eleganckich,
minimalistycznych pojemnikéw albo praktycznych naczyn wielokrotnego uzytku wptywa na to, jak
marka zostanie zapamietana. Bittner, produkujac talerze, miski czy sztu¢ce wielokrotnego uzytku
z tworzyw sztucznych, daje restauratorom mozliwo$¢ dopasowania ich do charakteru kuchni i stylu
obstugi.

Opakowanie a doswiadczenie klienta

Jedzenie na wynos czesto kojarzy sie z wygoda, ale bywa tez forma matego luksusu po dtugim dniu
pracy. Dobrze dobrane opakowanie podkresla to doswiadczenie. Positek w solidnym, estetycznym
pudetku, ktére utrzymuje temperature i prezentuje sie atrakcyjnie, sprawia, ze klient czuje sie
traktowany wyjatkowo.

Z drugiej strony, opakowanie wptywa takze na praktyczny aspekt calego procesu. Mozliwos¢ tatwego
przenoszenia, wygodnego podgrzania czy przechowania reszty positku - wszystko to buduje
poczucie, ze restauracja mysli o realnych potrzebach odbiorcy.

Przewaga konkurencyjna

W branzy gastronomicznej trudno wyr6zni¢ sie samym menu. Smaczne burgery, pizza czy ramen
dostepne sa w wielu miejscach. Dlatego restauracje, ktore potrafiag zbudowaé¢ kompleksowe
doswiadczenie - od zamodwienia po konsumpcje - zyskuja przewage.

Opakowanie do dan na wynos, cho¢ czesto niedoceniane, odgrywa w tym procesie wazna role.
Moze stac sie elementem wyrdzniajacym lokal na tle konkurencji. Restauracja, ktéra inwestuje w
profesjonalne rozwigzania dostarczane przez producentow takich jak Bittner, pokazuje, ze rozumie
aktualne potrzeby rynku i oczekiwania klientow.



https://www.bittner.waw.pl/
https://www.bittner.waw.pl/produkt/sztucce-wielokrotnego-uzytku/
https://www.bittner.waw.pl/produkt/pojemniki-prostokatne/

Whnioski

Warto traktowac¢ opakowanie jak element marketingu, a nie jedynie koszt dziatalnosci. Dobrze
dobrane pudetko czy pojemnik:

 podkresla profesjonalizm,

¢ wzmacnia rozpoznawalnosé¢ marki,
e zwieksza satysfakcje klienta,

e wspiera dziatania proekologiczne.

Restauracja, ktora sSwiadomie podchodzi do wyboru opakowan, buduje spojny obraz marki -
nowoczesnej, odpowiedzialnej i dbajacej o doswiadczenia swoich gosci.

Materiat partnera.
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