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Ile kosztuje promocja Itawy? ,,Lato z Radiem ZET” to tylko
jeden z elementéw kampanii

data aktualizacji: 2026.07.23

»Lato z Radiem ZET” bedzie jednym z wakacyjnych wydarzen promocyjnych Itawy. Miasto
zaplaci za organizacje eventu 24 600 zi brutto. To jednak tylko jeden z elementow
calej kampanii promocyjnej prowadzonej przez urzad miasta.

Juz 24 i 25 lipca "dzika" plaza nad Jeziorakiem stanie sie jednym z pieciu przystankéw wakacyjnej
trasy ,Aktywnie na Lato z Radiem ZET”. Przez dwa dni mieszkancy oraz turysci beda mogli korzystac
z bezptatnych atrakcji przygotowanych w specjalnym miasteczku Radia ZET.

W programie znalazty sie m.in. strefa wodna ze skimboardem, treningi fitness i zumby, konkursy,
strefy relaksu, prezentacje samochoddw elektrycznych i hybrydowych oraz atrakcje dla rodzin.
Wydarzenie odbedzie sie w godzinach 10:00-16:00.

Organizacja wydarzenia bedzie kosztowac¢ miasto 24 600 zt brutto.
To czes¢ wiekszej kampanii promocyjnej
»Lato z Radiem ZET” jest jednym z kilku dzialan promocyjnych realizowanych przez Urzad Miasta w

Itawie. Wsrdd nich znalazla sie m.in. wspdtpraca z influencerami. Projekt z ,Ahoj Przygodo”
kosztowat 5 412 zt brutto. Tworcy goscili juz nad Jeziorakiem. Podczas wizyty odwiedzili m.in.



miejskie atrakcje, korzystali z aktywnosci nad woda i przygotowywali materiaty, ktére miaty
zachecac odbiorcow z calej Polski do odwiedzenia Itawy.

Wiecej o ich pobycie w Itawie pisaliSmy
tutaj: https://www.infoilawa.pl/aktualnosci/item/81794-turystyczni-influencerzy-goszcza-nad
-jeziorakiem-w-ilawie-zapytalismy-ich-o-pierwsze-wrazenia

Miasto zaptacito takze:

e 29 520 zl brutto za ,,Weekend z TVS na zywo z Ilawy” - wydarzenie realizowane przez
Telewizje Silesia (TVS),

¢ 18 204 zi1 brutto za dwa filmy promocyjne z cyklu ,4 pory roku” (,wiosna” i ,lato”) -
produkcje przygotowato Forest Grandfather Studio,

e 17 712 z1 brutto za wczesniejsze filmy z cyklu ,,4 pory roku” (,jesien” i ,zima”) -
rowniez realizowane przez Forest Grandfather Studio na podstawie umowy zawartej w 2025
roku,

¢ 36 900 zI brutto za kampanie , Urlop w Itawie” w 2026 roku, realizowana przez firme
WOWAY z Chojnic.

Urzad Miasta ttumaczy, ze celem dziatan jest zwiekszenie rozpoznawalnosci Itawy jako miejsca
atrakcyjnego turystycznie.

- Stawiamy na dywersyfikacje dziatan promocyjnych i
dotarcie roznymi kanatami do naszej grupy docelowej
- przekazuje magistrat.

Wedtug urzedu dziatania majg promowac walory przyrodnicze miasta, turystyke aktywna oraz
miejskie wydarzenia. Jednoczesnie magistrat przyznaje, ze nie prowadzi szczegétowych badan
marketingowych pozwalajacych jednoznacznie okresli¢, ktore dziatania przektadaja sie na decyzje
turystow.

Najwieksza kwotowo kampania jest ,Urlop w Itawie”, realizowana przez firme WOWAY z Chajnic.
Wedlug raportu wykonawcy ubiegtoroczna kampania wygenerowata:

¢ 5,1 mln wyswietlen reklam i informacji w mediach spotecznosciowych oraz Google,
¢ 1,44 mln wyswietlen w ramach zasiegéw kontekstowych Google.

Za dzialania zwigzane z promocja zewnetrzna odpowiada Wydziat Promocji i Turystyki, ktérego
prace nadzoruje pierwsza zastepczyni burmistrza Dorota Kaminska.

Red. kontakt@infoilawa.pl.
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